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1. PRESENTACION.

El estudio de “LA MICROECONOMIA, LAS DECISIONES DE LOS AGENTES Y LOS MERCADOS
COMPETITIVOS.”, corresponde al segundo modulo de la carrera de Economia del Area Juridica, Social y
Administrativa de la Universidad Nacional de Loja.

El objetivo de este modulo es abordar los temas de de la microeconomia neoclésica. Desde finales del
siglo XIX, el enfoque tedrico neoclasico ha predominado debido a la rigurosidad y fuerza analitica de su
estructura formal (fundamentalmente matematica); sus implicaciones han dado buen argumento para la
defensa de los sistemas de libre mercado; es por tanto pertinente su estudio a fin de comprender el
fundamento de la actividad econdmica en la actualidad y estar en capacidad de edificar una critica
objetiva a este enfoque.

Durante el desarrollo del modulo abordaremos tres aspectos fundamentales. En primer lugar se parte con
el estudio de las conductas individuales de consumidores y los productores, resaltando la naturaleza
de su accién individual, objetivos y comprendiendo los mecanismos de toma de decisiones en el &mbito
econdmico. El estudio de la conducta de los consumidores implica el analisis de las preferencias y las
elecciones maximizadoras, dadas las restricciones de ingreso de las personas. En tanto al analisis del
productor, contempla: 1) el estudio de la tecnologia de produccion de las empresas, esto es, la relacion
fisica que describe como se transforman los factores en productos; 2) los costos de produccion, su
definicion, tipos de costos, diferencias en el corto y largo plazo, y los rendimientos a escala; y 3) la
maximizacion de beneficios empresariales, que vincula las decisiones de costes y ventas de empresas
que participan en mercados “perfectamente” competitivos.

En la segunda parte se analiza la participaciéon agregada de agentes (consumidores y productores) en
mercados especificos, resaltando el papel de los supuestos de competencia perfecta, para entender la
forma como las fuerzas de mercado, oferta y demanda, determinan los precios de equilibrio. El estudio
de la oferta y demanda en mercados competitivos se aplica a varios fendmenos econdmicos de interés
para consumidores, productores y los entes reguladores (el Estado). Es fundamental en este campo,
entender la eficiencia econémica de un sistema competitivo y los excedentes que genera para el
consumidor y el productor, como medidas de bienestar.

Al final, incursionamos en el estudio de la competitividad estratégica y estructuras de mercado, para
comprender las implicaciones de la ineficiencia econémica provocada por el uso de poder de mercado,
que se manifiesta bajo diferentes estructuras como los monopolios y oligopolios. El poder de mercado, se
entiende, como la capacidad del vendedor o del comprador para influir en los precios, lo cual no sucede
en un sistema de competencia perfecta. En este punto es necesario entender como surge éste, como
varia de una empresa o industria a otra, como afecta al bienestar de consumidores de productores y
como puede el Estado limitar sus efectos negativos.

Como eje direccional del proceso de ensefianza — aprendizaje, el mddulo comprende la realizacion del
trabajo de investigacion. El trabajo de campo del estudiante se enfocara en la caracterizacion del
consumidor lojano, sus expectativas y conducta en la compra de bienes y servicios. Se fundamentara en
la aplicacion de la Encuesta de Confianza al Consumidor Lojano (ECCO) con la que se trabaja a partir
del presente modulo de la carrera, en un esfuerzo continuado y permanente, a fin de identificar los
patrones de consumo en el tiempo. Dada la dimensién de la muestra, la investigacion permite hacer un
diagndstico estadisticamente significativo de la conducta local; esperando sirva al estudiante como base
de comparacion entre el aprendizaje tedrico y la evidencia empirica pertinente a nuestra realidad.

El estudiante deberd mostrar su predisposicién en relacion con la metodologia de trabajo aplicada
durante la duracién del modulo a estudiar y observar la normatividad, reglas y principios de la Universidad
Nacional de Loja e identificarse con su misién y visién asi como con la de la carrera.
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2. PROBLEMATICA.

La situacion actual del entorno mundial y nacional, esta caracterizada por el proceso de globalizacién que
ha determinado una sociedad multidimensional, compleja y contradictoria. Privilegia el mercado y alienta
la competitividad internacional y la capacidad empresarial como los fines meritorios de la vida social. Se
ha definido como norma el que todos los paises deban inscribirse en esta ldgica si es que quieren ser
parte del sistema mundial para disfrutar de su prosperidad y bienestar.

La esencia de esta dinamica mundial se ha nutrido de los postulados neoliberales (neoclasicos), que
proponen una reorientacion de las funciones del Estado para garantizar la libertad de los agentes en los
mercados y alcanzar “verdadera” eficiencia econémica. Los planteamientos mas radicales de liberalismo
tradicional han pretendido la no intervencién del Estado en la economia, argumentando su innecesaria
existencia. Asi se desprendieron todas las politicas implementadas en América Latina de reduccion del
Estado, la privatizacion de las empresas estatales, y la busqueda de un sistema de libre mercado que se
configure efectivamente en la mano invisible conductora del maximo bienestar econémico y social. ~ Sin
embargo, es reconocible como estas medidas profundizaron los problemas de injusticia y polarizacion
mundial y nacional, reflejados en la presencia de centros de acumulacion de capital y las periferias
excluidas de los beneficios del mundo desarrollado. Algunos factores han sido determinantes de esta
circunstancia: intercambio desigual, repatriacion de utilidades, fuga de capitales, migracion selectiva de
trabajadores de las periferias al centro, control monopodlico desde los Estados centrales y las
transnacionales. Los efectos mas importantes para la mayoria de los paises, especialmente
latinoamericanos, han sido: reduccién y/o restricciones a las politicas sociales, desestructuracion y
fragmentacién social, incremento en las tasas de desempleo, precarizacién de la fuerza laboral, tendencia
a la homogeneizacién de patrones culturales, busqueda de la competitividad y la eficiencia como los
nuevos paradigmas desentendidos de la equidad.

El problema de la receta neoliberal es la casi nula contextualizacion de las medidas. A nivel tedrico y
empirico, si bien son reconocidas las bondades de los sistemas de libre mercado en el logro de la
eficiencia’, las mismas requieren de una serie de supuestos fundamentales para avalar los resultados del
modelo: gran ndmero productores, libre entrada y salida de empresas, informacion perfecta de los
agentes, ausencia de externalidades, entre otros. Sin embargo, el cumplimiento de estos supuestos o
caracteristicas son por mucho la excepcidn y no la regla en el contexto de las economias en desarrollo.
La violacion de estos prerrequisitos para un funcionamiento pleno de los sistemas de libre competencia,
(los denominados fallos de mercado), sumado a la débil estructura institucional de nuestros paises, han
sido el incentivo a la accién oportunista de los grupos de poder nacional e internacional, que vieron en el
achicamiento del Estado la ocasién propicia para acumular mayores rentas, a expensas del bienestar de
las grandes mayorias.

Frente a esta realidad, se requiere que los estudiantes universitarios conozcan con profundidad, analicen,
interpreten y expliquen esta problemética con conciencia humanista y actitud de compromiso con el
entorno social; que los transforme en entes criticos y autocriticos de la problemética en que se envuelve
el entorno, debidamente fundamentados en conocimientos tedrico — practicos cimentados en nociones
cientificas — técnicas.

! Punto aparte es la poca valoracion que la equidad ha tendido para el desarrollo del pensamiento econémico
neoclasico, dimension o fin que ha sido relegado al campo de la politica.
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3. OBJETO DE TRANSFORMACION.

La no existencia de mercados competitivos, producto de la falta de instituciones de mercado, genera
ineficiencias en la asignacién de recursos en la economia nacional, siendo necesario abordar un analisis
critico, alternativo y objetivo, sobre el entorno institucional que exige un sistema de libre competencia y la
generacion de informacion para una adecuada comprension y orientacion de los agentes econémicos.

4. OBJETIVOS.

o Desarrollar las capacidades de los estudiantes de la Carrera de Economia de la Universidad
Nacional de Loja, para comprender, interpretar y refutar, de ser el caso, los fundamentos de la
vision neoclasica de la microeconomia y su repercusion en el desarrollo de la vida econdmica
contemporanea.

o Construir lineamientos de analisis alternativos sobre el accionar de los agentes econdmicos y su
participacion en los mercados, para contribuir con el cambio social, a través del desarrollo de las
capacidades criticas, innovadoras y propositivas de los estudiantes, con una adecuada practica de
valores y principios.

5. PRACTICAS PROFESIONALES ALTERNATIVAS
PARA LAS QUE HABILITA EL MODULO.

El presente médulo habilita a los estudiantes para el cumplimiento de las siguientes practicas
profesionales en el campo de la microeconomia y la regulaciéon de mercados:

o Analiza las caracteristicas de la oferta y demanda de mercado.

o Analiza la interaccion entre los agentes econdmicos en un contexto de imperfecciones de
mercado.

o Utiliza herramientas de analisis matematico para la agregacion de variables, calculo de excedentes

y analisis dindmico.

Analiza e interpreta informacién primaria y secundaria en el campo microeconémico.

Elabora, analiza e interpreta informacion de costos industriales y estados financieros.

Analiza la evolucién del pensamiento econdémico- politico mundial, nacional, regional y local.

Cultiva principios y valores éticos.

6. PERFIL PROFESIONAL QUE CUBRE EL MODULO.

Los conocimientos, habilidades y actitudes que se desarrollaran en el médulo para el desempefio de las
practicas profesionales antes enunciadas, son los siguientes:

Para el analisis de los fundamentos y caracteristicas de la oferta y demanda de mercado.
o Manejo de los fundamentos microeconémicos en cuanto a los dos agentes econdmicos

principales: consumidores y productores
o Conocimientos y habilidades sobre técnicas de trabajo individual y grupal.
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Para el analisis de la interaccion entre los agentes econémicos en un contexto de imperfecciones
de mercado.

o Conocimiento del paradigma de la competencia perfecta y las implicaciones derivadas del no
cumplimiento de sus supuestos para la interaccion de los agentes.

o Capacidad de analisis critico sobre la naturaleza de un modelo tedrico y su contrastacion con la
realidad.

o Conocimientos y habilidades sobre técnicas de trabajo individual y grupal.

Para la utilizacion de herramientas de analisis matematico basico y analisis marginal.

o Conocimiento y dominio de las técnicas del calculo diferencial.
o Capacidad de interpretacion de algunos fenémenos econdémicos como problemas matematicos y
su resolucion mediante las técnicas de optimizacion.

Para el andlisis e interpretacion de informaciéon primaria y secundaria en el campo
microeconémico.

o Conocimiento y dominio de las técnicas recolecciéon de encuestas codificadas, aplicadas a
individuos y hogares.

o Dominio de sistemas de administracién y de bases de microdatos: Excel y SPSS, como los
softwares de mayor utilidad para estos fines.

Para elaborar, analizar e interpretar estados financieros e informaciéon comercial y de servicios.

o Conocimiento de contabilidad basica.

o Capacidad de contrastar los conocimientos microecondmicos sobre los costos de produccién de
aquellos abordados a partir de la contabilidad.

o Manejo de la informacién de los estados financieros empresariales.

Para cultivar principios y valores éticos.

o Desarrollo de valores: honestidad, responsabilidad, transparencia, etc., que se promueven durante
todo el proceso de ensefianza — aprendizaje.

7. PROCESO DE INVESTIGACION DEL MODULO

En el contexto nacional, regional y local, el estudiante abordaré: las caracteristicas y determinantes de las
decisiones de consumo y produccion; la interaccion de los agentes econdmicos en los mercados; y las
implicaciones de estructuras de mercado no competitivas como los monopolios y oligopolios.

A nivel local, los estudiantes analizaran las caracteristicas y conducta del consumidor lojano, haciendo
uso de una encuesta Unica (Encuesta de Confianza del Consumidor, ECCO) y definiendo una muestra
estadisticamente significativa, a fin de contar con un diagnéstico confiable y permanente sobre los
patrones de consumo y sus determinantes.

Este proceso de investigacion se desarrollara en tres momentos, los cuales se describen a continuacién:
PRIMER MOMENTO: Se analizara, interpretara y comparara las conductas individuales de consumidores

y productores, resaltando la naturaleza de su accién individual, objetivos y comprendiendo los
mecanismos de toma de decisiones en el ambito econémico.
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La investigacion se centra en el diagnéstico de los hogares e individuos de la ciudad de Loja, para
conocer sus decisiones de consumo y sus determinantes. Esto exigira la ejecucion de las siguientes
actividades:

a. Recuperacion y sistematizacion de informacién bibliografica bésica y complementaria sobre la
conducta de los consumidores.

b. Planificacion, organizacion y fundamentacidn del proceso de investigacion

C. Explicacion de la metodologia a utilizar.

d. Identificacion del sector, poblacién y muestra a investigarse

e. Seleccion de los temas de investigacion para cada grupo de trabajo, derivados del cuestionario a
aplicarse, haciendo énfasis en el planteamiento del problema y los objetivos de la investigacion.

f. Caracterizacion y descripcion de la problematica de la realidad microecondmica investigada

g. Socializacion de resultados del primer momento.

h. Desarrollo de principios y valores durante el proceso como responsabilidad, honestidad, etc.

SEGUNDO MOMENTO: Se examinara la participacion agregada de agentes (consumidores y
productores) en mercados especificos, resaltando los supuestos de competencia perfecta, para entender
la forma como las fuerzas de mercado, oferta y demanda, determinan los precios de equilibrio.

Las actividades en este momento son:

o

Organizacion logistica para el levantamiento de la informacion.

Aplicacién de la encuesta.

C. Codificacion o tabulacion de informacién, depuracion y digitalizacién de datos provenientes de la
encuesta aplicada, usando Excel y SPSS.

d. Generacion de resultados.

e. Complementacién del marco referencial de los trabajos en grupo y presentacién de informe
preliminar de la fase.

f. Socializacién de los resultados del segundo momento.

g. Desarrollo de principios y valores durante el proceso como responsabilidad, honestidad, etc.

o

TERCER MOMENTO: Se comprenderd, interpretara y explicara: las caracteristicas del equilibrio general,
la economia del bienestar y los aspectos que refutan la existencia de mercados perfectos, al estudiar los
diferentes tipos de fallos de mercado como las asimetrias de informacién, las externalidades y los bienes
publicos.

a. Andlisis de la informacién por temas investigativos de cada grupo (cruces de informacion o
variables).

b. Contrastaciéon de los resultados de la investigacién de campo con los diferentes contenidos
tedricos abordados en el modulo.

C. Elaboracion del informe final.

d. Socializacion de la investigacion

e. Desarrollo de principios y valores durante el proceso como responsabilidad, honestidad, etc.

Para la realizacién del informe de investigacion del médulo se recomienda que no deba tener mas
de 15 paginas, con la siguiente estructura:

Titulo.
Introduccion.
El problema.
Marco tedrico.



Materiales y métodos.
Diagnéstico de la situacion.
Soluciones planteadas.
Bibliografia.

Anexos.

La problematica global del mddulo Ill, para su tratamiento y desarrollo, se divide en tres tematicas
generales: conducta del consumidor y productor; la naturaleza de la competencia perfecta; y la

competitividad estratégica y estructuras de mercado.

Para el abordaje de cada una de éstas tematicas se utilizara un proceso investigativo que implique tres

momentos sistematicos y secuenciales.

8. REFERENTES TEORICOS-PRACTICOS

UNIDADES TEMATICAS Y EVENTOS

COMPLEMENTARIOS.

o Programa del médulo

| PARTE I: CONDUCTA DEL CONSUMIDOR Y PRODUCTOR

1 CONDUCTA DEL CONSUMIDOR

1.1 Preferencias

1.2 Larestriccidn presupuestaria

1.3 Eleccion del consumidor

1.4 Preferencia revelada

1.5 Utilidad marginal y eleccion dptima del consumidor
1.6 Los indices de coste de vida.

2 LA DEMANDA DEL INDIVIDUO Y DEL MERCADO.

2.1 Demanda individual

2.2 Efecto renta y efecto sustitucion
2.3 La demanda de mercado

2.4 El excedente del consumidor
2.5 Externalidades de redes

3 LA PRODUCCION

3.1 Tecnologia de produccion

3.2 Isocuantas

3.3 La produccion con un factor variable
3.4 Produccion con dos factores variables
3.5 Rendimientos de escala

4 COSTES DE PRODUCCION

4.1 Medicion de costes
4.2 Coste de corto plazo



ECONOMIA

4.3 Costo de largo plazo
4.4 Curvas de costo a corto y largo plazo
4.5 Economias de alcance

| PARTE II: NATURALEZA DE LA COMPETENCIA PERFECTA

5 MAXIMIZACION DE BENEFICIOS Y OFERTA COMPETITIVA

5.1 Los mercados perfectamente competitivos

5.2 La maximizacion de beneficios

5.3 Ingreso marginal y coste marginal: condicidon de maximo beneficio
5.4 Eleccion del nivel de produccién a corto plazo

5.5 Curva de oferta de la empresa de corto plazo

5.6 Curva de oferta del mercado de corto plazo

5.7 Eleccién del nivel de produccion de largo plazo

5.8 Curva de oferta de largo plazo de la industria

6 ANALISIS DE LOS MERCADOS COMPETITIVOS

6.1 El excedente del productor y el consumidor

6.2 La eficiencia de un mercado competitivo

6.3 Los precios minimos

6.4 Mantenimiento de precios y cuotas a la produccion
6.5 Contingentes y aranceles sobre importaciones

6.6 Los impuestos y las subvenciones

| PARTE IIl: COMPETITIVIDAD ESTRATEGICA Y ESTRUCTURAS DE MERCADO

7 MERCADO DE FACTORES Y DISTRIBUCION DEL INGRESO

7.1 Determinacion del precio de los factores
7.2 Elasticidad de la sustitucion de factores, progreso tecnoldgico y distribucion del ingreso.

. KOUTSOYIANNIS Anna: MICROECONOMIA MODERNA. Primera reimpresion castellana.
Capitulos 21. Pags 450-484 )
o PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion. Capitulo 14.

8 EQUILIBRIO GENERAL

8.1 Interdependencia econémica

8.2 El sistema walrasiano

8.3 Existencia, unicidad y estabilidad de un equilibrio
8.4 llustracion grafica

8.5 Modelo de equilibrio general (2x2x2)

Bibliografia:

. KOUTSOYIANNIS Anna: MICROECONOMIA  MODERNA. Primera
reimpresion castellana. Capitulos 22. Pags 496-536

o PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.
Capitulo 16.

10
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EVENTOS COMPLEMENTARIOS:

o Anélisis Matematico |
o Contabilidad Basica
o Administracion de sistemas de informacién socioeconémica (SPSS)

9. METODOLOGIA PARA EL DESARROLLO DEL
MODULO

En la perspectiva de alcanzar el propésito y objetivos asi como los resultados esperados del modulo, se
plantea un proceso de formacion que prioriza el empleo del método cientifico, la metodologia del trabajo
grupal; utilizando métodos, técnicas y estrategias derivadas de las teorias de aprendizaje que
fundamentan el Sistema Académico Modular por Objetos de Transformacion (SAMOT), considerando
como eje dinamizador el proceso de investigacion que interrelaciona la formacion de profesionales con la
colectividad y se cumple en tres momentos, como se detalla en la matriz del modulo.

10. PRODUCTOS ACREDITABLES.

Los productos acreditables del mddulo son el resultado del proceso académico-investigativo, que seran
evaluados, acreditados y calificados en forma permanente, sistematica e integral, mediante las evidencias
de aprendizaje logradas a través del conjunto de estrategias didacticas planificadas en el modulo:

o Primer momento un informe fundamentado que contiene la caracterizacion y descripcion de la
problematica y los primeros elementos teoricos.

o Segundo momento un ensayo que exprese la comprension y explicacion de los fundamentos
tedricos y empiricos de la problematica.

o Tercer momento el informe fundamentado de la investigacion de campo, su interpretacion y
analisis de resultados de la problematica investigada.

11. CRITERIOS PARA LA EVALUACION,
ACREDITACION Y CALIFICACION DE LOS
APRENDIZAJES.

Se asumira en referencia a dos aspectos:

» El domino de conocimientos tedrico-practicos: 60 %
» Lainvestigacion del médulo: 40 %

Dentro de estos aspectos se consideraran los siguientes elementos:
Dominio de los conocimientos tedrico-practicos:

» Manejo de los contenidos tedrico-practicos estudiados en los diferentes momentos del médulo, se
evidenciara mediante:

11
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e Pruebas de conocimientos orales y escritas
e Ensayos, demostraciones y exposiciones

» Participacion individual y grupal referida a:
o  Contribucion oportuna, pertinente y fundamentada.
Desarrollo y sustentacion de la investigacion del médulo:

» Informes de avances de la investigacion (incluye constatacién de recopilacion de datos)
» Informe final de cada momento de la investigacion
»  Sustentacion individual y grupal del informe final

Para la evaluacién, acreditacion y calificacion de los informes de investigacion se consideraran:

La estructura del informe

La coherencia entre sus elementos

La fundamentacion cientifica-técnica

La rigurosidad del trabajo de campo

La calidad de la discusion y las conclusiones
La claridad en la redaccién

VVVVYVYVY

La sustentacion de la investigacion del médulo se evaluara, acreditara y calificara teniendo en
cuenta:

» El dominio de la tematica

» Laclaridad en la exposicion de los resultados
» La capacidad de resolver inquietudes

» Los materiales de apoyo para la exposicion

CALIFICACION:

La calificacion final del médulo sera el promedio ponderado de los conocimientos tedrico-practicos
adquiridos, del desarrollo y sustentacion del trabajo de investigacion y se expresara cuantitativamente los
resultados de la evaluacion-acreditacién, en una escala de 0 a 10 puntos. Para aprobar el modulo se
requiere un puntaje minimo de 7 sobre 10y asistir al 80 %.

Los criterios de evaluacidn se resumen en:

Cognitiva Psicomotriz Afectiva Investigacion
Pruebas Tareas Actividad Intra y Extra Aula Momentos de la
Orales y Escritas | Individual | Grupal Individual Grupal | Investigacion
20% 20% 20% 40%

12. EQUIPO DOCENTE.

Para abordar los contenidos especificos y cuantitativos del presente mddulo se requiere de un profesional
en Economia con dominio de aspectos microeconomicos del pais y de estadistica inferencial; un
Ingeniero con conocimientos de matematicas y calculo diferencial; un ingeniero en estadistica y
conocimiento de software estadistico y, un profesional en contabilidad-
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ECONOMIA

Los docentes que participaran en el desarrollo del proceso de ensefianza - aprendizaje del médulo dos
de la Carrera de Economia previsto para el periodo marzo_ julio del 2010, estara integrado por:

10.
11.
12.

13.

14.

Un economista para llevar el mddulo en los aspectos especificos, con dominio de la
microeconomia.

Un matematico para el apoyo de calculo diferencial.

Un ingeniero estadistico para manejo de sistemas de administracion de informacién
socioeconémica

Un doctor o licenciado en contabilidad y auditoria con dominio en contabilidad basica.

BIBLIOGRAFIA.

ISUNZA, Marisa. “El grupo de trabajo académico en la Educacion Modular”. Reprografia de la
UNL.

ROJAS, Rall. “Sistema Modular: Universidad y Sociedad", Reprografia de la UNL.

SANTOYO, Rafael. “Algunas reflexiones sobre la coordinacién de los grupos de aprendizaje
Reprografia  UNL.

SERRANO, Rafael. “Objeto de Transformacion y Educacion. Reprografia UNL.

PINDYCK, Robert y RUBINFELD, Daniel. Microeconomia, 2000

MASON, Robert D. LIN, Douglas A, MARCHAL, Wiliam. ESTADISTICA PARA
ADMINISTRACION Y ECONOMIA, 2004.

Pedro Zapata Séanchez : Introduccion a la Contabilidad y Documentos
Mercantiles, Editorial Holos. Quito-Ecuador pags, 53 a 91

José Vicente Vésconez: Contabilidad General para el Siglo XXI, Tercera
Edicién; Quito-Ecuador, pags, 23 a 88

Bernard Hargadon; Contabilidad General

Mercedes Bravo: Contabilidad General, Editora Nuevodia, Quito Ecuador,
Primera Edicién, pags. 15-78

Lupe Beatriz Espejo Jaramillo: Contabilidad General,( 2007),Editorial UTPL,

Loja, pags. 80-112

HEAUSSLER E., Paul R.: Matematicas para administracion y Economia,
Editorial PEARSON Educacion, Mexico.

LEITHOLD, Louis. El Calculo con Geometria Analitica. México. Harla S.A.

MATRIZ PARA EL DESARROLLO DEL MODULO.
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PRIMER MOMENTO: Se analizard, interpretara y comparara las conductas individuales de consumidores y productores,
objetivos y comprendiendo los mecanismos de toma de decisiones en el &mbito economico.

ECONOMIA

resaltando la naturaleza de su accion individual,

PROCESO DE ESTRATEGIAS DE PRODUCTOS
PERIODO INVESTIGACION INVESTIGACION REFERENTES TEORICOS ESTRATEGIAS ACADEMICAS ACTIVIDADES PRACTICAS ACREDITABLES
Encuadre del Médulo Anélisis General Reporte  sobre el
del Médulo y Explicacion de Técnicas Andlisis  General de
de estudio individual y grupal. Mddulo
Capitulo 1: Conducta del consumidor e |dentificacion de conceptos y
categorias
Capitulo 2: Demanda del individuo y  Recuperacion de I
del mercado. Estudio y andlisis del tema experiencias. Reportes individuales o
) L . grupales
) . relacionado o Definicion, analisis y Prueb
Capitulo 3: La produccion explicacion de conceptos y ruebas
categorias
Capitulo 4: Los costes de produccion o Ejercicios.
E)IENTOS COMPLEMENTARIOS Estudio v anlisis del tema Reportes individuales y
e CALCULO INTEGRAL rz;laciona do ¢ Ejercicios grupales
o CONTABILIDAD DE COSTOS Pruebas
. Reculr’)eraci(.')n oo Documentacion
3|sterg)1%t|!za(;|%n di[nformaC|on Seleccion y Sistematizacion debidamente
conlwpllgsr;n:r:?:riaassécb?gla de bibliografia relacionada sistgnjatizada sobre la
conducta de los consumidores tematica
Planificacion, organizacion y Revisidn del documento de
30 dias fundamentacion del proceso planificacién de la Reporte grupal

de investigacion

investigacion modular

Explicacion de la metodologia
a utilizar y Identificacion del
sector, poblacion y muestra a
investigarse

Técnicas de muestreo

Propuesta metodoldgica
para la investigacién de
campo

Seleccion de los temas de
investigacion para cada grupo
de trabajo, derivados del
cuestionario a aplicarse,
haciendo énfasis en el
planteamiento del problema y
los objetivos de la
investigacion

Seleccion y Sistematizacion
de bibliografia relacionada

Reporte grupal

Caracterizacion y descripcion
de la problematica de la
realidad microeconémica

investigada

Sintesis de la problematica

Reporte grupal

14



ECONOMIA

Socializacién de resultados del
primer momento

Preparar material didactico para
la socializacion del informe

o Sustentacion.

15



ECONOMIA

SEGUNDO MOMENTO: Se examinard la participacion agregada de agentes (consumidores y productores) en mercados especificos, resaltando los supuestos de
competencia perfecta, para entender la forma como las fuerzas de mercado, oferta y demanda, determinan los precios de equilibrio.

encuestas

de investigacion

PROCESO DE ESTRATEGIAS DE PRODUCTOS
PERIODO INVESTIGACION INVESTIGACION REFERENTES TEORICOS ESTRATEGIAS ACADEMICAS ACTIVIDADES PRACTICAS ACREDITABLES
Capitulo 5: Maximizacion de beneficios e |dentificacion de conceptos y
y la oferta competitiva categorias
o Recuperacion de N
Capitulo 6: Andlisis de los mercados Estudio y analisis del tema experiencias. Rrip‘;:‘:: individuales o
competitivos relacionado o Definicion, analisis y grup
o Pruebas
explicacion de conceptos y
categorias
o Ejercicios.
EVENTOS COMPLEMENTARIOS Estudio v anlisis del tema Reportes individuales y
 CALCULO INTEGRAL rilaciona o o Ejercicios grupales
o CONTABILIDAD DE COSTOS Pruebas
Organizacion logistica parael | Conformacion de grupos de
levantamiento de la trabajo. Manejo de mapas Reporte grupal
informacién censales
30 dias Aplicacion de la encuesta Técnicas de levantamiento de Validacién de los instrumentos « Encuestas levantadas

Codificacion o tabulacion de
informacion, depuracion y
digitalizacion de datos
provenientes de la encuesta
aplicada, usando Excel y
SPSS

Técnicas de codificacion y
digitalizacion de bases de
datos en Excel y SPSS

Bases de datos

digitalizadas

Generacion de resultados

Sintesis de los resultados de
campo

Reporte grupal

Complementacién del marco
referencial de los trabajos en
grupo y presentacion de
informe preliminar de la fase

Sintesis de la informacion
disponible

Reporte grupal

Socializacién de resultados del
primer momento

Preparar material didactico para
la socializacién del informe

Sustentacion.
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ECONOMIA

TERCER MOMENTO: Se comprenderd, interpretara y explicara con visién holistica, rigor cientifico y, actitud de compromiso ético profesional los problemas generados por el
comportamiento de la microeconomia y su incidencia en el desarrollo de los sectores productivos y la sociedad.

PROCESO DE ESTRATEGIAS DE PRODUCTOS
PERIODO INVESTIGACION INVESTIGACION REFERENTES TEORICOS ESTRATEGIAS ACADEMICAS ACTIVIDADES PRACTICAS ACREDITABLES
e |dentificacion de conceptos y
Capitulo 7: Mercado de factores y categorias
distribucién del ingreso ¢ Recuperacion de Reportes individuales o
Estudio y analisis del tema experiencias. les
Capitulo 8 : Equilibrio General relacionado o Definicion,  analisis 'y grup?)
explicacion de conceptos y ruebas
categorias
o Ejercicios.
EVENTOS COMPLEMENTARIOS . A Reportes individuales
o CALCULO INTEGRAL Estudio yla”.a"s'fjde' tema o Ejercicios gru%ales !
« CONTABILIDAD DE COSTO relacionado Pruebas
Andlisis de la informacién por
temas investigativos de cada Analisis de la informacion Report |
grupo (cruces de informacién o disponible. eporte grupa
20 dias variables).

Contrastacion de los
resultados de la investigacion
de campo con los diferentes

contenidos tedricos abordados
en el médulo

Andlisis critico de los
resultados de la investigacion
de campo y los referentes
tedricos.

Reporte grupal

Elaboracién del informe final

Sintesis de la informacion
disponible.

Informe final

Socializacién de la
investigacion

Preparar material didactico para
la socializacion del informe

Sustentacion
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Resumen
de
contenidos



ECONOMIA

ESPECIFICO
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ECONOMIA

| FASE |: CONDUCTA DEL CONSUMIDOR Y PRODUCTOR

1 CONDUCTA DEL CONSUMIDOR
a. Resumen del Contenido

En este primer apartado se realiza la aproximacion simple hacia los elementos tedricos
que rigen la conducta de los consumidores, en el enfoque neoclasico, y que forman
parte de la base conceptual de la teoria microeconémica de mayor aceptaciéon, pero
que paulatinamente, en los ultimos tiempos, sufre de intensas criticas desde las otras
escuelas del pensamiento econémico.

La idea central en el campo de la conducta del consumidor es la racionalidad
econdémica de los individuos. Es decir, se parte de la idea de que el consumidor es
un ser racional. Dados su ingreso y los precios de mercado de las diversas
mercancias, planifica el gasto de modo de alcanzar la maxima satisfaccion o utilidad
posible. Este es el axioma de la maximizacién de la utilidad como el objetivo capital
del individuo en torno a su accion econémica. La teoria neoclasica supone que el
consumidor posee pleno conocimiento de toda la informacién pertinente para su
decision, es decir que conoce perfectamente todas las mercancias disponibles, sus
precios y su ingreso personal. Luego, a fin de alcanzar su objetivo, el consumidor
debe estar en condiciones de comparar la utilidad (satisfaccion) de las diversas
“cestas de bienes” que estan a su “alcance”. Al final se dota a las preferencias y
elecciones del consumidor de un conjunto de propiedades que determinan el llamado
perfil racional de su conducta (completitud, transitividad, no-saciedad, convexidad)
cuyas implicaciones y resultados en el modelo son el fundamento para la
estructuracion de la teoria de la demanda.

b. Contenidos

1.1 Preferencias

1.2 La restriccion presupuestaria

1.3 Eleccioén del consumidor

1.4 Preferencia revelada

1.5 Utilidad marginal y eleccién 6ptima del consumidor
1.6 Los indices de coste de vida.

c. Metodologia.
Cada jornada se basa en la fundamentacion teoérica, practica y la vinculacion con la

colectividad, a través de trabajo grupal con roles dinamicos para el docente y los
estudiante inherentes al OT. Las estrategias pedagogicas a utilizar son:

» Exposicion magistral

» Critica a la temética central con el uso de papers de enfoque alternativo.
» Trabajo grupales e individuales

» Trabajos extra clase

» Evaluaciones flash para control de lecturas

» Evaluacion parcial de la tematica central

» Avances del trabajo de investigacion: orientacion y evaluacion.

d. Bibliografia:
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PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.
Contenido 3.
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ECONOMIA

2 LA DEMANDA DEL INDIVIDUO Y DEL MERCADO.
a. Resumen del Contenido

En este apartado se aborda el cuerpo tedrico de la demanda cuyo objetivo es
determinar los distintos factores que afectan a esta Ultima. La base analitica, como se
comento antes, es el entendimiento de la conducta del consumidor de la cual se deriva
la demanda individual, para de ahi, con un ejercicio de agregacion abordar la demanda
de mercado. Erréneamente suele considerarse que el la razén de ser de esta teoria
es la formulacién de la ley de la demanda (segun la cual existe una relacién negativa
entre la cantidad demandada de merado y el nivel de precios), pero ello en realidad
data de una estrategia analitica para comprender la relacion parcial de la demanda y
los precios, es decir, invocando el supuesto ceteris paribus.

Pero es obvio que cualquier fendbmeno econémico es complejo y en el caso de la
demanda, existe la influencia de multiples variables. Algunos de los determinantes
mas importantes de la demanda de mercado de un producto en particular son: su
propio precio, el ingreso de los consumidores, los precios de las restantes mercancias,
las preferencias, la distribucién del ingreso, el tamafio de la poblacion, la riqueza de
los consumidores, el acceso al crédito, la politica de gobierno y incluso los niveles de
consumo e ingreso del pasado. En general el contenido tedrico del contenido se
centrard en cuatro de estos factores a saber: precio propio del bien, el ingreso, los
precios de bienes relacionados y las preferencias.

Sera también preciso considerar otras caracteristicas de la demanda en determinados
mercados o productos y que son relevantes a la hora de definir las dimensiones
negociadas entre oferentes y demandantes, es el caso de las externalidades de red
positivas y negativas.

b. Contenidos

2.1 Demanda individual

2.2 Efecto renta y efecto sustitucion
2.3 La demanda de mercado

2.4 El excedente del consumidor
2.5 Externalidades de redes

c. Metodologia.

Cada jornada se basa en la fundamentacion teodrica, préctica y la vinculacion con la
colectividad, a través de trabajo grupal con roles dinamicos para el docente y los
estudiante inherentes al OT. Las estrategias pedagogicas a utilizar son:

Exposicion magistral

Critica a la tematica central con el uso de papers de enfoque alternativo.
Trabajo grupales e individuales

Trabajos extra clase

Evaluaciones flash para control de lecturas

Evaluacioén parcial de la temética central

Avances del trabajo de investigacion: orientacion y evaluacion.

VVVVVYYVYVY
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d. Bibliografia:

PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.
Contenido 4.

23



ECONOMIA

3 LA PRODUCCION

a. Resumen del Contenido

En el campo microeconémico, el segundo agente fundamental que debe ser entendido
a fin de entender el funcionamiento de la economia es el productor. En la tradicion de
la escuela neoclasica una vez mas, se asume una posicion racional de las firmas o
empresas a fin de alcanzar el maximo beneficio posible, lo que implica la comprensién
de la capacidad tecnolégica del productor y sus restricciones de costes.

En este contenido nos concentraremos en comprender la naturaleza de las acciones o
decisiones técnicamente eficientes, para lo cual se hard uso de una estructura de
andlisis (matematico de hecho) cuyo punto de partida es la funciéon de produccion.
La funcién de produccion es una relacion puramente técnica que relaciona insumos
factoriales (trabajo, capital u otros) con volumenes de produccion, en particular
aquellos denominados “Optimos” o, dicho de otra forma, el volumen mas alto posible
de produccion para cada una de las combinaciones de factores.

A las funciones de produccibn comiUnmente se las asume bajo determinados
supuestos (interpretables matematicamente) lo cual permite comprender la dinamica
de la produccién en el corto y largo plazo, esto es, la naturaleza de los rendimientos de
los factores dada la capacidad de movilidad o variacion de los mismos en el tiempo.
Se explora asi las conocidas leyes de rendimientos constantes a escala, asi como
también las leyes de los rendimientos decrecientes de los factores.

b. Contenidos

3.1 Tecnologia de produccion

3.2 Isocuantas

3.3 La produccidn con un factor variable
3.4 Produccidn con dos factores variables
3.5 Rendimientos de escala

c. Metodologia.
Cada jornada se basa en la fundamentacion teérica, practica y la vinculacién con la

colectividad, a través de trabajo grupal con roles dinamicos para el docente y los
estudiante inherentes al OT. Las estrategias pedagogicas a utilizar son:

> Exposicion magistral

» Critica a la tematica central con el uso de papers de enfoque alternativo.

» Trabajo grupales e individuales

» Trabajos extra clase

» Evaluaciones flash para control de lecturas

» Evaluacion parcial de la tematica central

» Avances del trabajo de investigacion: orientacion y evaluacion.

d. Bibliografia:

o PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.

Contenido 6.
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4 COSTES DE PRODUCCION
a. Resumen del Contenido

Para la comprension de este contenido se parte de la identificacion clara de los
diferentes tipos de costes de los que convencionalmente se habla en el dmbito
empresarial, con el fin de identificar aquellas partidas que son (o deberian ser) las
relevantes para la toma de decisiones de las firmas, es decir, los costes economicos
(aquellos que informan del uso de factores a los cuales se les puede dar un uso
alternativo al que se les aplica en la firma).

De nuevo, la estrategia analitica hace uso intensivo de la modelacion matemética, a
través del uso de las denominadas funciones de costes. Estas son en si funciones
derivadas pues se deducen de la funcién de produccién y seran consistentes con las
propiedades técnicas de la misma.

En la teoria econ6mica es preciso, como antes, incorporar el elemento temporal al
andlisis de los costos, de aqui que se estudien los costos de corto y largo plazo. Los
costos de corto plazo son los costos en los que se incurre en un periodo durante el
cual algunos de los factores de la produccion (el capital generalmente) son fijos. Los
costos de largo plazo, por el contrario, son los en los que se incurre en un periodo lo
suficientemente largo como para permitir el cambio en las cantidades de uso de todos
los factores.

Otros items de interés en el andlisis de los costes de produccion tienen que ver con las
ventajas que para determinadas industrias implicaria la produccién unificada de firmas
(no hacemos referencia a contextos monopdlicos) y otras derivadas de las bondades
del aprendizaje que alcanzan con el tiempo las empresas en el que hacer de sus
operaciones.

b. Contenidos

4.1 Medicion de costes

4.2 Coste de corto plazo

4.3 Costo de largo plazo

4.4 Curvas de costo a corto y largo plazo
4.5 Economias de alcance

c. Metodologia.

Cada jornada se basa en la fundamentacion teoérica, practica y la vinculaciéon con la
colectividad, a través de trabajo grupal con roles dindmicos para el docente y los
estudiante inherentes al OT. Las estrategias pedagogicas a utilizar son:

Exposicion magistral

Critica a la tematica central con el uso de papers de enfoque alternativo.
Trabajo grupales e individuales

Trabajos extra clase

Evaluaciones flash para control de lecturas

Evaluacioén parcial de la temética central

Avances del trabajo de investigacién: orientacion y evaluacion.

VVVYYVYVY
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d. Bibliografia:

PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.
Contenido 7.
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| FASE Il: NATURALEZA DE LA COMPETENCIA PERFECTA

5 MAXIMIZACION DE BENEFICIOS Y OFERTA COMPETITIVA
a. Resumen del Contenido

En este contenido sera preciso enunciar las condiciones o supuestos claves para el
cumplimiento de un entorno de mercado perfectamente competitivo: gran nimero
de vendedores y compradores, libre entrada y salida de firmas, agentes (firmas y
consumidores) racionales y tomadores de precios, homogeneidad de productos, como
los principales.

La convencién ha dictaminado hablar de competencia perfecta dentro de una industria
dada. Al mencionar el término industria, nos referimos al conjunto de firmas que
producen un producto homogéneo. Asi, las caracteristicas fisicas del producto y los
servicios asociados (venta y entrega) son idénticas para lo que produzca una u otra
empresa por lo que se vuelve virtualmente imposible para los consumidores establecer
preferencias sobre los oferentes. Si los bienes se diferenciaran, su productor tendria
cierto margen de arbitraje para fijar el precio del mismo, evento no consentido, dada la
hipé6tesis de competencia perfecta.

Los supuestos de gran numero de vendedores-compradores y homogeneidad de
productos en la industria, implicaran el que las firmas sean tomadoras de precios
(price-takers); lo que gréficamente se expresa mediante una curva de demanda
infinitamente elastica para la firma, es decir, que puede fijar cualquier volumen de
produccién-venta al precio prevaleciente en el mercado. A partir de esto, y con los
fundamentos de los contenidos anteriores, se derivard las curvas de oferta de la
empresa y de la industria y/o mercado, consideraciones intertemporales de la oferta
competitiva y una primera aproximacion a la condicién de equilibrio de largo plazo.

b. Contenidos

5.1 Los mercados perfectamente competitivos

5.2 La maximizacién de beneficios

5.3 Ingreso marginal y coste marginal: condicion de maximo beneficio
5.4 Eleccion del nivel de produccién a corto plazo

5.5 Curva de oferta de la empresa de corto plazo

5.6 Curva de oferta del mercado de corto plazo

5.7 Eleccion del nivel de produccién de largo plazo

5.8 Curva de oferta de largo plazo de la industria

c. Metodologia.

Cada jornada se basa en la fundamentacion teodrica, préctica y la vinculacion con la
colectividad, a través de trabajo grupal con roles dinamicos para el docente y los
estudiante inherentes al OT. Las estrategias pedagogicas a utilizar son:

Exposicion magistral

Critica a la tematica central con el uso de papers de enfoque alternativo.
Trabajo grupales e individuales

Trabajos extra clase

Evaluaciones flash para control de lecturas

Evaluacién parcial de la tematica central

VVVVVY
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» Avances del trabajo de investigacion: orientacion y evaluacion.

d. Bibliografia:

PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.
Contenido 8.
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6 ANALISIS DE LOS MERCADOS COMPETITIVOS

a. Resumen del Contenido

El ndcleo de este apartado es la definicion y comprension del estado de eficiencia
economica derivado de los sistemas de mercado perfectamente competitivos. Es
preciso previamente definir los que es el excedente del consumidor y del productor,
cuya agregacién es el excedente econdmico total y que en la teoria neoclasica es una
proxy del nivel de bienestar que proporciona el sistema de mercado.

Se postula asi, que el excedente econdmico es maximo cuando se deja que los
mercados, si son perfectamente competitivos, funcionen por si solos. De ahi que las
intervenciones de fuera del sistema de mercado (del estado por ejemplo), plasmadas
en un conjunto de politicas sobre los precios, alteren el resultado 6ptimo y
contrarresten los niveles de bienestar. Como veremos, algunos juicios de valor a
cerca de la importancia de los distintos agentes (consumidores y productores) seran
implicitamente incorporados sobre esta estructura de andlisis.

b. Contenidos

6.1 El excedente del productor y el consumidor

6.2 La eficiencia de un mercado competitivo

6.3 Los precios minimos

6.4 Mantenimiento de precios y cuotas a la produccion
6.5 Contingentes y aranceles sobre importaciones

6.6 Los impuestos y las subvenciones

c. Metodologia.
Cada jornada se basa en la fundamentacion teoérica, practica y la vinculaciéon con la

colectividad, a través de trabajo grupal con roles dinamicos para el docente y los
estudiante inherentes al OT. Las estrategias pedagdgicas a utilizar son:

» Exposicion magistral

» Critica a la temética central con el uso de papers de enfoque alternativo.

» Trabajo grupales e individuales

» Trabajos extra clase

» Evaluaciones flash para control de lecturas

» Evaluacion parcial de la tematica central

» Avances del trabajo de investigacion: orientacion y evaluacion.

d. Bibliografia:

° PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicion.

Contenido 9.
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| FASE lIl: MERCADO DE FACTORES Y EQUILIBRIO GENERAL |

7 PRECIO DE LOS FACTORES Y DISTRIBUCION DEL INGRESO
a. Resumen del Capitulo:

El mecanismo para la determinacion de los precios de los factores no se diferencia fundamentalmente del
mecanismo de determinacion de los precios de los bienes. Los precios de los factores se determinan en
los mercados bajo las fuerzas de demanda y oferta. La diferencia radica en los determinantes de la
demanda y oferta de los recursos productivos.

Primero se examinara la determinacion de los precios de los factores en mercados perfectamente
competitivos de productos e insumos. Luego, se abandonara este supuesto de perfeccion de mercados y
se analizara el establecimiento de precios de factores en mercados con diversos grados de imperfeccion
(caso monopolio para la oferta de factores y el monopsonio en el caso de la demanda).

Para el caso de mercados de factores perfectamente competitivos, el anélisis se desarrolla a partir de
la teoria de la distribucion basada en la productividad marginal. Toma su nombre del hecho de que,
en mercados de factores y productos de competencia perfecta, a los factores se les paga el valor de su
producto fisico marginal.

De otro lado, al analizar los mercados de competencia imperfecta se concluye que el precio y nivel de
ocupacion de un insumo esta determinado, tal el caso de mercados perfectamente competitivos, por la
oferta y demanda de dicho factor. Sin embargo, los determinantes de la demanda y oferta son diferentes
ante la presencia de imperfecciones del mercado.

El capitulo también incorpora el estudio de la forma como la sustituibilidad de los factores productivos y el
progreso tecnologico afectan la distribucién del ingreso. Comprendida la forma como se determinan los
precios de los factores es preciso analizar como las variaciones en tales precios afectan las
participaciones de uso de los insumos. A medida que cambian los precios de factores las empresas
trataran de sustituir los factores mas caros por los mas baratos, pero ello a su vez dependera del grado
de sustitucion entre insumos que permita el proceso productivo (la tecnologia).

b. Contenidos:

7.1 Determinacién del precio de los factores
7.2 Elasticidad de la sustitucion de factores, progreso tecnoldgico y distribucion del ingreso.

c. Metodologia.
Cada jornada se basa en la fundamentacién teérica, practica y la vinculacion con la colectividad, a través
de trabajo grupal con roles dinamicos para el docente y los estudiante inherentes al OT. Las estrategias
pedagdgicas a utilizar son:

Exposicion magistral

Critica a la tematica central con el uso de papers de enfoque alternativo.
Trabajo grupales e individuales

Trabajos extra clase

Evaluaciones flash para control de lecturas

Evaluacion parcial de la tematica central

Avances del trabajo de investigacidn: orientacion y evaluacion.

VVVYYVYYVYVY
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d. Bibliografia:

o KOUTSOYIANNIS Anna: MICROECONOMIA MODERNA. Primera reimpresion castellana.
Capitulos 21. Pags 450-484
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8 EQUILIBRIO GENERAL
a. Resumen del Capitulo:

Hasta este punto, como el estudiante se habra percatado, el enfoque de andlisis ha sido el de equilibrio
parcial. Es decir, se ha concentrado el estudio sobre las decisiones de un segmento particular o mercado
de la economia, aislado de lo que sucedia en los otros segmentos bajo el supuesto ceteris paribus. Sin
embargo, un rasgo fundamental de cualquier sistema econémico es la interdependencia entre sus partes
constitutivas. Los mercados de todas las mercancias y de todos los factores productivos estan
interrelacionados, y los precios en todos los mercados se determinan simultdneamente.

El sistema econémico esta en equilibrio cuando se alcanza un conjunto de precios para los cuales la
magnitud del flujo de ingresos de las empresas hacia las familias es igual a la magnitud del flujo
monetario de gastos de las unidades familiares hacia las empresas. El problema consiste en determinar si
el comportamiento independiente y motivado por el interés individual de los tomadores de decisiones, es
consistente con el logro del equilibrio por parte de cada uno de los agentes individuales. Todas las
unidades econémicas, ya sean consumidores, productores o proveedores de factores son
interdependientes. La teoria del equilibrio general trata del problema de si la accién independiente de
cada responsable de las decisiones conduce a una posicidn en la que todos alcanzan el equilibrio.
Existirda un equilibrio general si cada mercado se resuelve a un precio positivo, al tiempo que cada
consumidor maximiza su satisfaccion y cada empresa maximiza sus beneficios.

El equilibrio general emerge de la solucion de un modelo de ecuaciones simultaneas, de millones de
ecuaciones con millones de incognitas. Tales incdgnitas son los precios de todos los factores y de todas
las mercancias y las cantidades compradas y vendidas (de factores y mercancias) por cada consumidor
y cada productor. Las ecuaciones se deducen del comportamiento maximizador de consumidores y
productores, y son de dos tipos: ecuaciones de comportamiento, que describen las funciones de
demanda y de oferta de todos los individuos en todos los mercados, y ecuaciones de mercado (de
equilibrio).

El estudio del equilibrio general se fundamenta en el planteamiento de Ledn Walras, y que postula que,
en principio, un sistema de ecuaciones simultaneas tiene una solucién si el numero de ecuaciones
independientes es igual al nimero de incégnitas. Sobrellevado el problema de existencia de solucion, las
cuestiones siguientes seran si la solucién es Unica y estable, lo denominados problemas de unicidad y
estabilidad del equilibrio.

b. Contenidos:

8.1 Interdependencia econémica

8.2 El sistema walrasiano

8.3 Existencia, unicidad y estabilidad de un equilibrio
8.4 llustracion grafica

8.5 Modelo de equilibrio general (2x2x2)

¢. Metodologia.

Cada jornada se basa en la fundamentacion tedrica, practica y la vinculacion con la colectividad, a través
de trabajo grupal con roles dindmicos para el docente y los estudiante inherentes al OT. Las estrategias
pedagdgicas a utilizar son:

Exposicién magistral

Critica a la tematica central con el uso de papers de enfoque alternativo.
Trabajo grupales e individuales

Trabajos extra clase

VVVYY
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Y VYV

e

Evaluaciones flash para control de lecturas
Evaluacién parcial de la tematica central
Avances del trabajo de investigacion: orientacion y evaluacion.

Bibliografia:
KOUTSOYIANNIS Anna: MICROECONOMIA MODERNA. Primera reimpresion castellana.
Capitulos 22. Pags 496-536

PINDYCK Robert, RUBINFELD Daniel: MICROECONOMIA. Quinta Edicién. Capitulo 16.
Pags 619-649.
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CONTABILIDAD GENERAL

La Universidad Nacional de Loja, tiene como mision primordial la formacion de talentos humanos acordes
a las necesidades actuales que demanda la sociedad , en este sentido la carrera de Economia, del Area
Juridica Social y Administrativa se compromete a realizar esfuerzos tendientes a fortalecer el desarrollo
intelectual y cientifico del futuro profesional , para lo cual cuenta con materias especificas y materias de
apoyo, posibilitando al préximo profesional relacionar la teoria con la practica, tal es asi que en el
presente modulo II, el aprendizaje contable tiene como propésito fundamental explicar las diferentes
tematicas contables relacionadas con las tematicas a abordarse, mediante el uso de métodos, técnicas y
procedimientos; para orientar al estudiante en el conocimiento de los de los diversos procedimientos
contables que coadyuven al correcto manejo de la informacion contable, mediante : la formacion teérica
basada en los conceptos y principios fundamentales de la contabilidad basica generalmente aceptados
elementos fundamentales de la contabilidad, documentacién sustentatoria elemental, manejo de cuentas
del activo, pasivo, patrimonio, ingresos y gastos, elaboracién de todo el ciclo contable, hasta llegar a
elaborar estados financieros, mismos que les serviran para la toma de decisiones oportunas en el manejo
adecuado de la macroeconomia.

No obstante para hacer efectivo este programa contable, se ha desarrollado una metodologia
fundamentada en los lineamientos del SAMOT, utilizando métodos, técnicas y estrategias de
aprendizaje, aplicadas a la normatividad, reglas y principios de la Universidad Nacional de Loja, ademas
debe sefialarse que esta estructura obedece a la programacion contemplada en el Plan de Estudios de la
Carrera de Economia, en consideracion al marco legal establecido para el efecto.

CAPITULO 1: LA EMPRESA

1.1. Concepto e Importancia
1.1.1. Objetivos
1.1.2. Clasificacion
1.2. La Contabilidad
1.2.1 Concepto
1.2.2 Relacion entre Contabilidad y Economia
1.2.3 Contabilidad como: Ciencia, Técnica y Arte
1.2.4 Objetivos
1.2.5 Personificacion de las Cuentas
1.2.5.1 Cuentas del Activo
1.2.5.2 Cuentas del Pasivo
1.2.5.3 Cuentas del Patrimonio
1.2.6 Ecuacion Contable

CAPITULO 2: PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMETE ACEPTADOS

2.1. Concepto y Clasificacion
2.2. Descripcion de los Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados
2.3. La Partida Doble

2.3.1. Concepto y enunciados de la Partida Doble

2.3.2. Cuenta Contable

2.3.3. Partes de una Cuenta Contable

2.3.4. Tipos de Cuentas

CAPITULO 3: ELEMENTOS FUNDAMENTALES DE LA CONTABILIDAD
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3.1, Concepto
3.2, Campos de Aplicacion
3.3.  Obligaciones Tributarias
3.4. Objetivos
3.5.  Retenciones en la Fuente o Impuesto a la Renta
3.5.1. Registro contable de la Retencion en la Fuente
3.6.  Impuesto al Valor Agregado
3.6.1. Registro contable del Impuesto al Valor Agregado (IVA)

CAPITULO 4: DOCUMENTACION MERCANTIL (SOPORTE DE CONTABILIDAD)

41.  Clasificacion de los Documentos Mercantiles
4.2.  Estudio de los Documentos
4.2.1. Comprobantes de Venta
4.2.1.1. Requisitos y caracteristicas de los Comprobantes de Venta

CAPITULO 5: PLAN GENERAL CUENTAS

5.1. Definicion y Caracteristicas

5.2. Estructura del Plan de Cuentas

5.3. Sistemas de codificacion del Plan de Cuentas.
5.4. Modelo de Plan de Cuentas General

5.5. Manual de Cuentas

CAPITULO 6: PROCESO CONTABLE

6.1. Inventario Inicial
6.2. Estado de Situacién Inicial
6.3. Ejercicio de Aplicacion
6.4. Libro Diario
6.4.1. Concepto y Modelo
6.5. Libro Mayor
6.5.1. Concepto y Modelo
6.6. Balance de Comprobacion
6.7. Ejercicio de Aplicacion
6.8. Hoja de Trabajo
6.8.1. Ajustes Contables
6.9. Estados Financieros
6.9.1. Concepto
6.9.2. Estado de Resultados o Pérdidas y Ganancias.
6.9.2.1. Estructura
6.9.3. Estado de Situacién Financiera o Balance General
6.9.3.1. Formato
6.9.4. Cierre del Ejercicio Contable
6.9.5. Ejercicios de Aplicacion.

PRIMER MOMENTO:

Este capitulo ha sido preparado con la finalidad de proporcionar informacién basica en cuanto a aspectos
relacionados con la empresa, las diferentes conceptualizaciones, destacandose las caracteristicas
esenciales en cada una de ellas, sabiendo que, toda entidad tanto publica como privada para su
funcionamiento permanente y cumplimiento de objetivos, debe contar con recursos de financiamiento,
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provenientes de las aportaciones de los socios o accionistas en la empresa privada, y de las
contribuciones en el caso de las empresas publicas, en ambos casos los recursos deben ser canalizados
eficientemente e invertidos de acuerdo a los planes y programas, previamente elaborados, basados en
objetivos y metas planteados en cada una de ellas.

Para poder llegar a metas, las empresas tienen a la mano una herramienta fundamental que es la
Contabilidad, vista esta como, la ciencia y la técnica encargada de analizar, registrar, controlar los
recursos financieros y econémicos de las entidades publicas y privadas. Esta disciplina estudia durante
este capitulo en una manera mucho mas amplia la personificacion de las cuentas de Activo, Pasivo y
Patrimonio, la ecuacién contable, cuales son sus componentes, y como pueden ser interpretados en
base a resultados obtenidos durante un periodo econdmico. Descripcién del capitulo 2:

Estos principios de contabilidad generalmente aceptados, constituyen el soporte cientifico y los
procedimientos representan al ilimitado campo de las técnicas de aplicacion de la contabilidad, en todo
tipo de actividades sea estas: humanas, industriales, comerciales, agricolas, bancarias, hoteleras,
gubernamentales, etc., pudiéndose diagnosticar que la contabilidad es la herramienta que se encuentra
presente en todo tipo de negocio, sea este, grande, mediano o pequefio, es decir se encuentra en todas
las partes en los cuales se manejen recursos financieros, materiales, econdmicos, humanos, etc.

Dentro de esta normativa y principios de contabilidad generaimente aceptados existe un principio
universal de la “Partida Doble”, en el cuél se hace un mayor énfasis, puesto que con ello se da inicio al
registro de las transacciones contables.

SEGUNDO MOMENTO

La secuencia de los contenidos presentados, facilita el aprendizaje de los diversos topicos de la
contabilidad general, de manera que el estudio pormenorizado le permitira manejar informacién contable
referente a todos sus campos de aplicacion, sean estos, en la industria, en la agronomia, en la banca, en
el servicio, en lo comercial, etc, dicho anteriormente, la contabilidad es aplicable a todos los campos en
los cuales se administren recursos: humanos, financieros, econémicos, etc., es decir esta ciencia se
aplica en el tiempo y en el espacio, la cual se fundamenta ademas, en la versatilidad para adaptarse al
cumplimiento de las normas legales que rigen a los paises e instituciones publicas y privadas, haciendo
en este capitulo un paréntesis para tratar obligaciones tributarias en cuanto a impuesto a la renta e
impuesto al valor agregado, cuales son los porcentajes que rigen para la Regién Sur del Ecuador y el
pais.

La estructura metodologica de cada unidad comprende objetivos, desarrollo de contenidos , en efecto
,dentro de este capitulo hemos combinado los aspectos basicos de la contabilidad con la documentaciéon
mercantil, la cual esta preparada con el &nimo de ayudar a los estudiantes de la carrera de Economia a
comprender, conocer y entender el uso de los documentos comerciales, registros, formularios y formatos
que utilizan actualmente las empresas e instituciones del pais; e incorporar a la contabilidad, util y
necesaria en el mundo de los negocios pequefios, medianos y grandes.

TERCER MOMENTO:

La contabilidad mas que una ciencia es una técnica que ha sido desarrollada para conocer el proceso de
inversion de una empresa, iniciandose con la presentacion de aspectos tedricos para luego concretar con
el disefio de un plan de cuentas, el mismo que debe ser implementado de acuerdo a las necesidades de
cada una de las instituciones., dado que existen empresas de: servicio, industriales, comerciales, etc. El
aporte de este capitulo es dar la descripcién de las cuentas, y un referente para su elaboracion y correcto
funcionamiento de la misma.

relacionados a lo largo del desarrollo Este texto de contabilidad general ha sido preparado con la finalidad
de proporcionar a todos los estudiantes de la Carrera de Economia, los referentes teéricos, las técnicas y
la disciplina, herramientas necesarias para que ellos puedan implementarlos y aplicarlos con un lenguaje
sencillo relacionados a las aplicaciones practicas y normativa legal vigente.
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Siendo la contabilidad la ciencia y la técnica desarrollada para conocer o diagnosticar la salud econdmica
de todo ente contable, por tanto se presenta un andlisis de las diferentes cuentas que integran el activo,
pasivo y patrimonio, relacionando los aspectos teodricos con demostraciones préacticas en cada proceso
contable, empezando desde la elaboracién de Inventarios, hasta llegar al establecimiento de los Estados
Financieros, prestando especial atencién a los aspectos legales vigentes que deben considerarse al
momento de registro de las operaciones, analizando las cuentas de ingresos y gastos desarrollando
ampliamente aspectos laborables que se vinculan con el que hacer contable.

En este capitulo al igual que el resto de los anteriores capitulos se ha creido conveniente la presentacion
de ejercicios relacionados con operaciones de empresas comerciales, demostrando en forma practica el
ciclo contable e integrando los diferentes temas del texto.

METODOLOGIA

- Lectura Comprensiva

- Subrayado ideas principales y secundarias

- Trabajos Grupales dentro del aula

- Exposiciones Grupales

- Debates

- Conclusién de Resultados del tema tratado

- Tareas Individuales Extra-clase

- Elaboracion de laboratorios practicos grupales
- Desarrollo de laboratorios individuales

- Desarrollo de teoria con utilizacion de infocus
- Evaluaciones flash

- Evaluaciones al final de cada momento.

BIBLIOGRAFIA

e  Pedro Zapata Sanchez: Introduccion a la Contabilidad y Documentos Mercantiles, Editorial
Holos. Quito-Ecuador pags, 53 a 91

o José Vicente Vasconez: Contabilidad General para el Siglo XXI, Tercera Edicion; Quito-
Ecuador, pags, 23 a 88

o Bernard Hargadon; Contabilidad General

o Mercedes Bravo: Contabilidad General, Editora Nuevodia, Quito Ecuador, Primera Edicion, pags.
15-78

e Meings y Otros (2000): Contabilidad. La base para las decisiones gerenciales, Edit. Mc. Graw
Hill, Colombia.

e Lupe Beatriz Espejo Jaramillo: Contabilidad General,( 2007),Editorial UTPL, Loja, pags. 80-112

e Joaquin Rodriguez Valencia, (2002): Organizacién Contable y Administrativa de Empresas,
Tercera Edicion, Editorial THOMPO, México.

e José Orozco Cadena (2006), Contabilidad General, Impresora Técnica “Impretec”, Quito-
Ecuador.

o Carrera Torres & Asocidos, Asesores Financieros (2007), Actualizacién y Elaboracion de
Némina, Quito.

o (Casas Enrique: Métodos Modernos de Contabilidad, Décima Edicion, Editorial Juan Bruguera,
Espafia-Barcelona pags.20 a 135.

e Perea Francisco: La Contabilidad por Areas de Responsabilidad, Tercera Edicion, Reimpresion,
Editado por Ediciones Contables y Administrativas, México D.F. pags: 3 a 25.
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CALCULO DIFERENCIAL

El calculo es una rama de las ciencias matematicas que estudia conceptos como la continuidad, la
integracion y la diferenciacién de diversas formas. Todos estos son temas y conceptos fundamentales a
la hora de entrafiar en la comprensién y resolucion de muchos problemas econémicos, fundamentalmente
a partir del uso de las herramientas de Optimizacion.

El taller de calculo diferencial esta estructurado en tres unidades: la primera esta relacionado con las
funciones matematicas y la teoria de los limites; la segunda contiene las técnicas de derivacion; y la
tercera hace alusién a las técnicas de optimizacion

METODOLOGIA:

Este taller esta programado para ser desarrollado en forma presencial. En consecuencia la mayor parte
de actividades planificadas, se las realizaran en presencia del docente. Incluyendo también algunas
actividades que el estudiante las realizara extra-clase.

Las actividades presénciales que ocupan en gran porcentaje cada clase, como resolucién y analisis de
gjercicios en forma individual y con mas frecuencia de forma grupal, estan destinadas a reforzar los
contenidos expuestos por el docente guia. A deméas de socializar los productos, resultado del proceso
formativo.

Las actividades no presenciales estaran basadas principalmente en la busqueda y sistematizacion de la
informacién inherente al taller. Para esto el estudiante cuenta con el texto guia, que tiene compilado un
conjunto de lecturas, consideradas basicas. A demés de biblioteca y redes de informacién electrnica.
De igual manera, en forma individual el estudiante tendra que realizar actividades similares a las
realizadas en clase, como el andlisis y resolucion de ejercicios.

MOMENTOS CONTENIDOS

1.1. Algebra de funciones; composicién de funciones; dominios y rangos.
1.2. Definicion no formal de limite e interpretacion grafica; Limites unilaterales y

MOMENTO 1 unicidad del limite.
1.3. Algebra de limites. Formas indeterminadas (factorizacion, racionalizacion).

(FUNCIONES Y 1.4. Limites infinitos y al infinito. Relacion limites vs. Asintotas verticales,
LIMITES) horizontales y oblicuas.

1.5. Continuidad en un punto y en un intervalo.
1.6. Teorema del valor intermedio.

MOMENTOS CONTENIDOS
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2.1. Definicién e interpretacién geométrica.
2.2. Calculo de derivadas aplicando la definicién. Derivada como razén de
cambio.
MOMENTO 2 2.2. Reglas de derivacion.
(DIFERENCIACION) 2.3. Regla de la cadena.
2.4. Derivadas de orden superior. Derivacién implicita.
2.5. Diferenciales y aproximaciones
2.6. Razones de cambio de variables relacionadas en el tiempo.
MOMENTOS CONTENIDOS
MOMENTO 3 3.2. Definiciones: M&ximos y minimos; teorema del valor extremo, crecimiento y
decrecimiento, concavidades, puntos de inflexién.
(APLICACIONES 3.3. Trazado _de gréficas: criteriqs de. las derivadas para maximos, minimos,
DE LAS concavidades y puntos de inflexion.
DERIVADAS Y | 3.4. Problemas sobre maximos y minimos.
SQE?AJSLO DE | 3.5, Funciones en varias variables
VARIABLES) 3.6. Derivadas Parciales
3.7. Multiplicadores de LaGrange
BIBLIOGRAFIA:

- HEAUSSLER E., Paul R.: Matematicas para administraciéon y Economia, Editorial PEARSON
Educacién, Mexico.

- CHIANG ALPHA C., “Métodos Fundamentales de Economia Matematica’, McGraw Hill,
Tercera Edicion, México, 1987

- LEITHOLD, Louis. El Calculo con Geometria Analitica. México. Harla S.A.
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ADMINISTRACION DE SISTEMAS DE INFORMACION SOCIOECONOMICA (SPSS)
Docente: Ing. Luis Rene Vera Paladines

En el mundo moderno, la necesidad de tomar decisiones mas acertadas nos obliga a conocer mejor los
factores que influyen en cada evento; es por este motivo que el anlisis de datos aparece como una
herramienta fundamental para comprender las causas y consecuencias del comportamiento de nuestro
entorno, brindandonos las bases para optimizar los esfuerzos y recursos y asi orientarlos a mejores
resultados.

Ahi la informacion y datos que genera una Economia requieren de un manejo especializado y técnico, por
lo que es necesario dotar a los estudiantes de los conocimientos indispensables para una correcta
administracion de sistemas de informacion socioeconémica, que les permita de manera coherente
procesar y analizar los resultados correspondientes, de vital importancia para la toma de decisiones,
identificando oportunidades y dando conceptos a los resultados obtenidos de los mismos.

El desarrollo de nuevas tecnologias, ha coadyuvado los calculos estadisticos, que han dejado de ser una
ardua tarea digna de especialistas y se han convertido en una labor relativamente sencilla que cualquier
persona puede realizar. En la actualidad existen en el mercado diversos software para el andlisis de
datos, destacandose entre ellos el paquete estadistico SPSS, que por su gran capacidad, la facilidad de
uso y su adaptabilidad a la mayoria de las ramas de las ciencia y los negocios, se ha posicionado
principalmente en instituciones de Educacién Superior.

SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) es un programa estadistico informatico muy usado en
las ciencias sociales y las empresas de investigacion de mercado que proporciona un poderoso sistema
de analisis estadistico y de gestion de datos en un entorno grafico, utilizando menus descriptivos y
cuadros de didlogo sencillos que realizan la mayor parte del trabajo. La mayoria de las tareas se pueden
llevar a cabo simplemente situando el puntero del raton en el lugar deseado y pulsando en el botdn.

El SPSS dispone de un sistema de mddulos, que le proveen toda una serie de capacidades adicionales a
las existentes en el cualquier otro sistema. Entre los mddulos disponibles tenemos:

Editor de datos. El Editor de datos es un sistema versatil, similar a una hoja de célculo, para definir,
introducir, editar y presentar datos.

Visor. El Visor permite examinar los resultados, mostrarlos y ocultarlos de forma selectiva, modificar el
orden de presentacion en la pantalla y desplazar tablas y gréficos de gran calidad entre SPSS y otras
aplicaciones.

Tablas: Permite al usuario dar un formato especial a las salidas de los datos para su uso posterior.

Tablas de pivote multidimensionales. Explorar las tablas reorganizando las filas, las columnas y las
capas.

Acceso a bases de datos. Obtener informacién de bases de datos mediante el Asistente para bases de
datos.

Transformacion de datos. Las funciones de transformacién ayudaran a preparar sus datos para el
analisis. Puede crear facilmente subconjuntos de datos, combinar categorias, afiadir, agregar, fusionar,
segmentar y transponer archivos, entre muchas otras posibilidades.

Lenguaje de comandos. La mayoria de las tareas se pueden llevar a cabo simplemente situando el
puntero del ratén en el lugar deseado y pulsando en el botén. SPSS también proporciona un potente
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lenguaje de comandos que permite guardar y automatizar muchas tareas comunes. El lenguaje de
comandos también proporciona algunas funcionalidades no incluidas en los menus y cuadros de dialogo.

Analisis de Valores Perdidos: Regresion simple basada en imputaciones sobre los valores ausentes.

Validacion de Datos: Permite al usuario realizar revisiones légicas de la informacion contenida en un
fichero.sav. y obtener reportes de los valores considerados extrafios. Es similar al uso de sintaxis o
scripts para realizar revisiones de los ficheros. De la misma forma que estos mecanismos es posterior a la
digitalizacién de los datos.

Otras novedades del SPSS

a) Gestion de datos

- Disponibilidad de varios origenes de datos abiertos al mismo tiempo, lo que facilita tareas como
comparar los archivos de datos, copiar datos y atributos de un archivo a otro y fusionar varios
origenes de datos sin guardar primero cada origen de datos como un archivo de datos de SPSS
ordenado.

- Lecturay escritura de archivos de datos con formato distinto.

- Definir atributos de variables personalizados y atributos de archivo de datos con los comandos
VARIABLE ATTRIBUTE y DATAFILE ATTRIBUTE.

- Escribir datos en las tablas de bases de datos y otros formatos utilizando nombres de
campo/columna que no estan restringidos por las normas de denominacién de variables de SPSS.

- Uso de subcomandos SQL para afiadir columnas nuevas a las tablas de bases de datos, modificar
atributos de las columnas de la tabla de base de datos, unir tablas y realizar otras acciones
permitidas con instrucciones SQL validas.

b) Graficos
- Uso de la interfaz del generador de graficos (menu Gréficos) para crear graficos a partir de
gréficos de la galeria predefinidos o a partir de las partes individuales que constituyen un grafico
(por ejemplo, el sistema de coordenadas y las barras).
- Creacion de tipos de gréficos personalizados mediante la sélida sintaxis de comandos de
GGRAPHy GPL.

OBJETIVOS

- Familiarizar al usuario con las diferentes herramientas estadisticas que dispone las distintas opciones
del sistema.

- Proporcionar a los estudiantes un soporte practico para la resolucion de problemas estadisticos, que
les permita abordar con facilidad las tematicas que estan estudiando.

El curso pretende satisfacer las necesidades de los estudiantes de economia por cuanto se les dotara de:

1. Las herramientas basicas del SPSS que le permitan hacer estimaciones sobre las poblaciones en
estudio y tomar decisiones racionales acerca de su comportamiento presente y futuro.

2. Crear modelos estadisticos, para la busqueda de soluciones a problemas tipicos del mundo de las
finanzas, los negocios, la administracién y la economia.

3. Comprender que la estadistica esta ligada a nuestras propias realizaciones, nuestra propia vida y a la
interaccién con nuestro alrededor.

CONTENIDOS PROGRAMATICOS
1. Sistemas de Informacion

1.1 Introduccion
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1.2 Generalidades sobre investigacion
1.3 Instrumento de recoleccion de datos: Encuesta

2. Generalidades del SPSS. Gestion de ficheros, casos y variables

2.1 Introduccién
2.2 Barra de menus y de estado
2.3 Definicién de variables: ejemplo
2.4 Grabacién de ficheros de datos
2.5 Introduccion de los datos a través del teclado: ejemplo
2.6 Lectura de ficheros de datos propios de SPSS
2.7 Edicion y modificacién de los datos
2.8 Modificacion de la apariencia del editor de datos
2.9 Impresién de los datos
2.10 Importacion de ficheros de datos
2.11 Transformacién de variables
2.11.1  Modificacion sin utilizar el condicional
2.11.2 Modificacién condicional de variables
2.11.3 Clasificacion, codificacién o categorizacién de variables
2.114 Clasificacion automatica de variables
2.11.5 Ordenacion de los resultados de una variable
2.11.6  Ordenacién por rangos
2.11.7 Otras modificaciones
2.12 Ordenacién de los casos (filas)
2.13 Ponderacién de los casos

3. Estadistica descriptiva unidimensional

3.1 Distribucién de frecuencias
3.2 Presentacion, modificacion y grabacidn de los resultados en la ventana del visor de SPSS
3.2.1 Guardar y recuperar una ventana del visor de resultados de SPSS
3.2.2 Controlar la visualizacion de la informacion sobre variables y valores de datos en las
tablas pivote y en los titulares
3.2.3 Establecer el aspecto de las tablas pivote por defecto
3.2.4 Cambio de las especificaciones del visor de resultados de SPSS por defecto
3.3 Medidas descriptivas de los datos: Opcién Analizar
3.3.1 Mediante la opcion Analizar (Estadisticos descriptivos)Frecuencias
3.3.2 Mediante la opcion Analizar (Estadisticos descriptivos)Descriptivos
3.3.3 Mediante la opcion Analizar (Estadisticos descriptivos)Explorar
3.4 Tablas
3.5 Representaciones graficas
3.5.1 Cambio de especificaciones de las representaciones graficas por defecto
3.5.2 Creacion de diagramas de barras, lineas, areas y sectores
3.5.3 Edicion y modificacion de diagramas de barras, lineas, areas y sectores
3.5.4 Creacion de histogramas
3.5.5 Edicion y modificacion de histogramas
3.5.6 Otras funciones sintéticas
3.5.7 Cuadro de dialogo de Titulos
3.5.8 Cuadro de dialogo de Opciones
3.5.9 Sobre la Plantilla

4. Probabilidad. Variables aleatorias

4.1 Funcién de distribucion (probabilidad acumulada)
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4.2 Inversa de la funcién de distribucion (fractilas o cuantiles)
5. Relacion entre dos variables

5.1 Relacién entre variables cuantitativas. Diagrama de dispersién
5.2 Edicion y modificacion del diagrama de dispersion

5.3 Correlacion simple

5.4 Regresion lineal

METODOLOGIA

La metodologia pretende que los estudiantes tengan una vision clara de las técnicas estadisticas en
relacidn con las opciones y resultados del SPSS. En sintesis, se persigue que el estudiante sea capaz de
discernir qué técnica es la mas apropiada para extraer la maxima informacién de los datos disponibles,
como ejecutar dicha técnica y como interpretar los resultados obtenidos con el programa, para lo cual se
lo realizara mediante:

- Exposiciones tedricas dirigidas por el docente, que soporte el marco conceptual que permita al
estudiante comprender, relacionar y aplicar los conceptos asociados al anélisis estadistico.

- Aplicaciones practicas de las herramientas que dispone el SPSS para la solucién de problemas vy el
andlisis estadistico de los resultados dentro del Laboratorio de Computacion.

- Desarrollo de trabajos grupales en clase con asistencia del docente.

- Trabajo del estudiante extra clase sobre los temas expuestos.

Para lo cual se tendran que desarrollar actividades que conduzcan a la consecucion de lo expuesto, las
mismas que en términos generales seran:

« Los estudiantes prepararan los temas con anticipacién a las sesiones de clase, con el propésito de
que la presentacién conduzca a mejorar el acceso al tema de estudio.

« El docente expondra los conceptos, métodos y ejemplos de cada uno de los temas del programa y
seran complementados con talleres.

« Después de clase se consolidara lo aprendido mediante practicas en el Laboratorio de Computacion,
con problemas propuestos.

« Se dara la mayor importancia a la discusion y al analisis de cada uno de los temas en la que los
actores principales sean los estudiantes.

RECURSOS DIDACTICOS

- Laboratorio de computacion: para el desarrollo de clases practicas, utilizando proyector de datos y
video, paquetes informaticos y otras ayudas relacionadas con sistemas.

- Aula de clase: espacio adecuado y ambiente agradable para el desarrollo de clases, con recursos
indispensables.

- Textos.

- Acceso a Internet.

- Uso de software especializado, SPSS.

PROCESOS DE EVALUACION

Para lograr los propdsitos de evaluacion se deben tener en cuenta dimensiones evaluativas que
constituyen un entramado a través del cual se evidencian las practicas significativas que daran cuenta de
la competencia desarrolladas por los estudiantes en el manejo de software especializado, estas
dimensiones son los ejes conceptuales como medicién, variacion y aleatoriedad y las acciones de
interpretar, argumentar y proponer.
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Por tanto de conformidad con lo expuesto, el proceso de evaluacién consistira:

- Examen final de momento 4 puntos = 40%
- Pruebas parciales durante cada momento 2punto =20%
- Trabajo autonomo 2 puntos = 20%
- Trabajo grupal 1punto =10%
- Deberes 1punto =10%
TRABAJO AUTONOMO

Fundamentales como base del desarrollo del curso y debe referirse preferentemente a perfeccionar el
manejo y uso de las distintas aplicaciones que dispone el SPSS con temas relacionados con la
especialidad, para que coadyuve en la realizacion de la investigacion formativa de los estudiantes,
usando las herramientas disponibles y propuestas por el profesor:

1.

2.
3.

b

Manejo de hojas de calculo (EXCEL: funciones estadisticas y herramientas de andlisis estadistico)
para resolver problemas.

Manejo del paquete estadistico SPSS para analisis estadistico.

Para apoyar el trabajo individual, se fijaran temas acorde a los contenidos desarrollados, para su
lectura, investigacion y exposicién por parte de los estudiantes.

Desarrollo de ejercicios extra clase con uso del paquete estadistico SPSS.

Participacion en talleres practicos, seminarios, conferencias, discusiones en grupo, cursos en red y
presentacion de un proyecto de investigacion.

Investigacion: Definir varios temas con los estudiantes para ejecutarlos en el transcurso del mddulo,
haciendo uso del paquete estadistico SPSS, que ayude en la obtencion de resultados para el andlisis
de temas de economia que sean apegados a la realidad de nuestra sociedad.
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